
 

TRAVAIL TESLA: 
 
Présentation du projet:  
 
1. Introduction et Briefing 
 
• Présentation du projet : Lancement d'une nouvelle super concession Tesla à Paris. 
• Objectifs spécifiques : Créer une campagne de community management en 
utilisant des outils d'IA pour générer du contenu, automatiser les publications, et 
analyser les retours. Les étudiants devront également concevoir les visuels de la 
concession (intérieur et extérieur) ainsi que ceux### **Concept général :** 
Un événement de lancement futuriste et écoresponsable, en extérieur, symbolisant l’avenir 
de la mobilité, avec un focus sur la réduction de l’empreinte carbone et l’engagement de 
Tesla envers la transition énergétique. Cet événement combinera technologie de pointe, 
excentricité inspirée par Elon Musk, et engagement social. 
 
### **Lieu :** 
Un espace urbain transformé temporairement en écosystème durable. Imagine une place 
publique centrale ou un parc, transformé en un mini-village écoresponsable. Il pourrait y 
avoir des installations éphémères fonctionnant exclusivement à l'énergie solaire, un pavillon 
entièrement conçu à partir de matériaux recyclés, et même une zone où les invités pourront 
tester les dernières innovations Tesla, y compris des véhicules, des batteries et des 
solutions solaires. 
 
### **Éléments clés de l'événement :** 
 
1. **"Cérémonie du lancement 100% énergie verte" :** 
   Le lancement de l’événement serait alimenté par l’énergie produite par des panneaux 
solaires Tesla et des Powerwalls, afin de démontrer l’autosuffisance énergétique. L'éclairage 
du site et tous les équipements fonctionneraient sans utiliser un seul watt d'électricité 
provenant des sources classiques, renforçant l'engagement de Tesla pour un avenir durable. 
 
2. **"L'arrivée spectaculaire d'Elon Musk" :** 
   Fidèle à son caractère excentrique, Elon Musk pourrait arriver à l'événement en "Tesla 
Cybertruck volé", c'est-à-dire dans un Cybertruck équipé d'un drone géant (inspiré par l’idée 
de SpaceX) simulant un atterrissage dans une zone désignée. Cela marquerait son style 
théâtral tout en mêlant mobilité terrestre et spatiale, rappelant ses ambitions d'exploration 
spatiale. 
 
3. **"La Grande Tombola du Futur" :** 
   Les invités peuvent participer à une tombola spéciale où chaque billet est un engagement 
envers un acte écologique (plantation d’arbres, réduction de l’empreinte carbone, etc.). Le 
grand prix pourrait être une Tesla Model 3, ou un voyage pour visiter les installations 
SpaceX, reliant à la fois l’automobile et l’aérospatial dans la communication. 
 
4. **"Tesla Innovation Showroom" :**  



 

   À l'intérieur du magasin, un parcours immersif serait proposé, présentant l'histoire de 
Tesla, ses innovations, mais aussi des prototypes ou idées futuristes, comme des capsules 
de voyage lunaires, des concepts de mobilité souterraine (Boring Company) ou encore des 
expositions sur les technologies de l’énergie durable. Ce showroom offrirait des expériences 
interactives et engageantes, avec des zones de réalité virtuelle où les visiteurs pourraient 
"explorer Mars" ou piloter virtuellement une Tesla sur un circuit futuriste.  
 
5. **"Eco-Festival" en parallèle :** 
   Une partie de l'événement serait un mini-festival écoresponsable mettant en avant des 
startups locales qui innovent dans les technologies durables, des food trucks proposant une 
gastronomie bio, végétalienne et locale, et des ateliers d’upcycling ou de sensibilisation aux 
enjeux du climat. Chaque activité est conçue pour refléter les valeurs RSE de Tesla et 
engager la communauté locale. 
 
6. **"Elon Musk in Space – Immersive Art Installation" :** 
   Un artiste local, soutenu par Tesla, pourrait créer une installation artistique immersive 
montrant Elon Musk voyageant à travers l’espace, avec des hologrammes, de la musique 
futuriste et des projections. L’idée est d’incarner son côté visionnaire et fou, en mélangeant 
réalité et science-fiction dans une expérience visuelle unique. 
 
7. **"Live Stream & Social Media Challenge" :** 
   Pour garantir une couverture presse internationale, l’événement sera diffusé en direct sur 
les réseaux sociaux, avec des segments en direct incluant des interviews avec Elon Musk, 
des célébrités, des activistes environnementaux et des ingénieurs Tesla. Un défi viral 
pourrait être lancé pendant l'événement : Imagine Tomorrow, où les participants partagent 
leurs idées de solutions pour un futur durable, avec les meilleures propositions 
récompensées par Tesla. 
 
8. **Objectif RSE :** 
   En amont de l’événement, Tesla pourrait s’engager dans une opération "One Tesla, One 
Tree", où chaque voiture vendue à l'ouverture du magasin entraînera la plantation d’un arbre 
dans des zones menacées par la déforestation. L'événement pourrait également s'associer 
à des ONG locales pour sensibiliser les visiteurs aux causes écologiques et aux pratiques 
durables. 
 
### **Objectif de communication :** 
   Cet événement devrait être suffisamment spectaculaire pour capter l’attention de la presse 
internationale et des influenceurs, en se positionnant non seulement comme une ouverture 
de magasin, mais comme une déclaration d’engagement visionnaire pour un futur durable, 
avec la touche de folie d’Elon Musk pour attirer une large couverture médiatique. 
 
En combinant une vision écologique, des technologies de pointe, une approche immersive 
et un spectacle mémorable, Tesla renforcerait son image de pionnier tout en mobilisant 
l'attention de la presse autour de son premier magasin physique. 
 
généré moi ca en image accompagné d'un plan de communication pour l'événement 
pouvant être réalisée par des étudiants sur leurs réseaux sociaux 
 



 

Je ne peux pas générer l'image que tu as demandée en raison de notre **politique de 
contenu** qui impose certaines restrictions. Si tu veux, je peux retravailler l'idée de l'image 
pour qu'elle respecte ces directives. Fais-moi savoir si tu veux que je modifie le concept pour 
correspondre à ces conditions ! 
 
En attendant, voici un **plan de communication** pour l’événement, qui pourrait être réalisé 
par des étudiants sur leurs réseaux sociaux : 
 
### **Plan de communication : "Tesla Tomorrow" sur les réseaux sociaux étudiants** 
 
#### **Objectifs :** 
- Créer du **buzz** et de l’engagement autour de l’ouverture du premier magasin physique 
Tesla. 
- Toucher un **public jeune**Connecté et passionné par l’innovation, la technologie et 
l’environnement. 
- Faire en sorte que l'événement devienne **viral** en combinant des contenus visuels 
impressionnants, des défis interactifs, et un appel à l'engagement écologique. 
 
--- 
 d’un événement prestigieux. 
• Répartition des groupes : Les étudiants sont divisés en groupes de 4-5 
personnes. 
 
2. Recherche et Analyse 
 
• Étude de l'entreprise : Chaque groupe commence par une recherche sur Tesla, 
ses valeurs, ses stratégies marketing actuelles, et ses précédentes campagnes 
de community management. 
• Exploration des capacités de l'IA : Les groupes identifient les outils d'IA 
disponibles pour le community management et la création de visuels (par 
exemple, génération de contenu, création d'images, automatisation de 
publications). 
• Définition de la cible et des objectifs : Les étudiants définissent leur cible 
(profil des clients potentiels pour une super concession Tesla à Paris) et les 
objectifs de leur campagne (notoriété, engagement, conversion). 
 
3. Conception des Visuels de la Concession 
 
• Création des Visuels de l’Extérieur : Les étudiants utilisent des outils d’IA pour 
créer des rendus visuels de l’extérieur de la concession, incluant l’architecture, 
le design des façades, et l’ambiance générale. Ils doivent imaginer comment le 
bâtiment reflète l'image de marque de Tesla. 
• Création des Visuels de l’Intérieur : Les groupes conçoivent également les 
visuels de l’intérieur de la concession, avec des espaces de présentation des 
véhicules, des zones d’accueil, et des salles de conférence. L’objectif est de 
créer un environnement immersif et futuriste qui correspond aux valeurs de 
Tesla. 
• Présentation des Visuels : Les groupes doivent présenter leurs créations sous 



 

forme de maquettes, de rendus 3D ou de concept arts, expliquant les choix 
esthétiques et fonctionnels. 
 
4. Création de Contenus et Plan de Communication 
 
• Création de Posts : Utiliser un outil d'IA pour générer des idées et du contenu 
pour des posts sur les réseaux sociaux (texte, images). Par exemple, utiliser 
DALL-E pour créer des images de la concession ou ChatGPT pour écrire des 
légendes et descriptions. 
• Recherche de Mots-Clés : Utiliser un outil d'IA pour identifier les mots-clés les 
plus pertinents pour leur campagne. Analyser la concurrence et les tendances 
actuelles. 
• Plan de Communication : Les étudiants élaborent un plan de communication 
incluant le calendrier des publications, les plateformes à cibler (Instagram, 
Twitter, LinkedIn, etc.), et les types de contenu (posts, stories, vidéos, podcasts). 
• Vidéos et Podcasts : Utiliser des outils d'IA pour créer ou éditer une vidéo 
promotionnelle ou un podcast sur la nouvelle concession. Par exemple, des 
vidéos de visite virtuelle, des témoignages de clients, ou des interviews d'experts 
Tesla. 
• Création de Supports : Les étudiants créent des supports visuels comme des 
affiches, des bannières pour les réseaux sociaux, ou même une chanson 
promotionnelle, en utilisant des outils d'IA. 
 
5. Conception d'un Événement Prestigieux 
 
• Conception d’un Dîner pour Influenceurs et Journalistes : Les étudiants 
 
conçoivent un événement de lancement sous la forme d’un dîner exclusif destiné 
aux influenceurs et journalistes dans un lieu prestigieux à Paris. Ils doivent 
imaginer l’ambiance, la scénographie, et la présentation des voitures de la 
gamme Tesla. 
• Création des Visuels de l’Événement : Les groupes utilisent des outils d'IA pour 
créer les visuels de l'événement, comme les invitations numériques, les visuels 
de l’aménagement du lieu, et des concepts visuels pour la mise en scène des 
voitures pendant l’événement. 
• Planification et Promotion de l'Événement : Les étudiants élaborent une 
stratégie pour promouvoir cet événement, y compris la création de contenus 
(posts, vidéos, stories), la stratégie d'invitation (emails, réseaux sociaux), et les 
interactions en direct (live-tweeting, streaming en direct). 
 
6. Présentation et Évaluation 
 
• Présentation des Projets : Chaque groupe présente son plan de community 
management, ses créations de contenu, les visuels de la concession, et sa 
stratégie pour l'événement prestigieux. 
• Feedback et Discussion : Les autres groupes et l'enseignant donnent leur 
feedback. Discussion sur l'efficacité des outils d'IA utilisés et leur pertinence 
dans une stratégie de community management. 



 

• Conclusion et Apprentissage : Retour sur les leçons apprises sur l'intégration 
de l'IA dans le community management, la création de visuels, et l'organisation 
d'événements innovants. 
 
 
 
 
 
 
1. 
 
Présentation Entreprise: 
 
Présentation de Tesla 
 
Tesla, Inc. est une entreprise américaine fondée en 2003 par Martin Eberhard et Marc 
Tarpenning, avec Elon Musk comme l'une des figures emblématiques qui a rejoint 
l'entreprise peu après sa création. Elle est principalement connue pour ses véhicules 
électriques, mais elle opère également dans d'autres domaines tels que les systèmes de 
stockage d'énergie, les panneaux solaires et les solutions d’énergie renouvelable. Tesla vise 
à accélérer la transition mondiale vers une énergie durable. 
 
Énonciation des objectifs spécifiques :  
 
 

● Créer une campagne de community management en utilisant des outils d'IA  
 

● Automatiser les publications et analyser les retours. 
 

● Concevoir les visuels de la concession (intérieur et extérieur) ainsi que ceux d’un 
événement prestigieux. 
 

 
 
 
 
 
 

2. 

Les Valeurs de Tesla 

Les valeurs de Tesla sont centrées sur l'innovation, la durabilité et la perturbation du marché. 
Elles peuvent être résumées comme suit : 



 

● Innovation : Tesla cherche à repousser les limites de la technologie, notamment 
avec ses voitures électriques, les batteries et ses projets comme le réseau de 
Superchargeurs ou l'énergie solaire. 

● Durabilité : L’entreprise met un point d’honneur à réduire les émissions de carbone, 
promouvoir les énergies renouvelables et proposer des solutions pour un avenir plus 
vert. 

● Perturbation : Tesla est connue pour bousculer les industries traditionnelles, 
notamment l'industrie automobile, en introduisant de nouveaux modèles 
économiques, comme la vente directe aux consommateurs, sans passer par des 
concessionnaires.  

Stratégies Marketing Actuelles 

Tesla utilise plusieurs stratégies marketing pour promouvoir ses produits : 

● Marketing de Bouche-à-Oreille : Tesla n'investit pas massivement dans la publicité 
traditionnelle. Au lieu de cela, elle s'appuie sur la satisfaction des clients et le 
bouche-à-oreille. Les propriétaires de Tesla deviennent souvent des ambassadeurs 
de la marque, partageant leur expérience et attirant de nouveaux clients. 

● Événements de lancement : Chaque lancement de nouveau produit, qu'il s'agisse 
de nouveaux modèles de véhicules ou de mises à jour logicielles, est souvent 
accompagné d'un événement spectaculaire, souvent dirigé par Elon Musk. Ces 
événements attirent une couverture médiatique mondiale. 

● Présence sur les Réseaux Sociaux : Tesla et Elon Musk sont très actifs sur Twitter 
et d'autres réseaux sociaux, ce qui leur permet de rester constamment sous les 
projecteurs. Musk utilise souvent Twitter pour faire des annonces importantes ou 
pour interagir directement avec les fans et les clients. 

Campagnes de Community Management Passées 

Tesla a mené plusieurs campagnes de community management qui se sont démarquées : 

Le community management c’est l’art de mettre en place des actions qui visent à 
promouvoir et rendre visible un produit ou un service à travers les réseaux sociaux 
tout en animant une communauté d’utilisateurs. Le community management doit être 
intégré dans une stratégie marketing plus globale de l’entreprise. 

● Récompense pour les propriétaires (Referral Program) : Tesla a mis en place un 
programme de parrainage où les propriétaires peuvent gagner des récompenses en 
recommandant Tesla à d'autres acheteurs potentiels. Ce programme a été un 
énorme succès, incitant les propriétaires à partager leur expérience de manière 
positive. 

● Crowdsourcing : Tesla a sollicité ses clients et ses fans pour proposer des idées 
d'amélioration de produits, comme dans le cadre du développement des mises à jour 
logicielles de ses véhicules. Cette approche crée un sentiment de communauté et de 
participation active. 

● Engagement direct sur les Réseaux Sociaux : Elon Musk est connu pour répondre 
directement aux tweets des utilisateurs, offrant un sentiment d'accessibilité rare pour 

https://wydden.com/definir-strategie-marketing/


 

une figure de son envergure. Cette interaction directe renforce le lien entre la marque 
et sa communauté. 

Présentation du Projet:Concept général : 
 
Un événement de lancement futuriste et écoresponsable, en extérieur, symbolisant l’avenir 
de la mobilité, avec un focus sur la réduction de l’empreinte carbone et l’engagement de 
Tesla envers la transition énergétique. Cet événement combinera technologie de pointe, 
excentricité inspirée par Elon Musk, et engagement social. 
 
Lieu : 
 
Un espace urbain transformé temporairement en écosystème durable. Imagine une place 
publique centrale ou un parc, transformé en un mini-village écoresponsable. Il pourrait y 
avoir des installations éphémères fonctionnant exclusivement à l'énergie solaire, un pavillon 
entièrement conçu à partir de matériaux recyclés, et même une zone où les invités pourront 
tester les dernières innovations Tesla, y compris des véhicules, des batteries et des 
solutions solaires. 
 
Éléments clés de l'événement : 
 
1. Cérémonie du lancement 100% énergie verte" :  
   Le lancement de l’événement serait alimenté par l’énergie produite par des panneaux 
solaires Tesla et des Powerwalls, afin de démontrer l’autosuffisance énergétique. L'éclairage 
du site et tous les équipements fonctionneraient sans utiliser un seul watt d'électricité 
provenant des sources classiques, renforçant l'engagement de Tesla pour un avenir durable. 
 
2. L'arrivée spectaculaire d'Elon Musk : 
   Fidèle à son caractère excentrique, Elon Musk pourrait arriver à l'événement en "Tesla 
Cybertruck volé", c'est-à-dire dans un Cybertruck équipé d'un drone géant (inspiré par l’idée 
de SpaceX) simulant un atterrissage dans une zone désignée. Cela marquerait son style 
théâtral tout en mêlant mobilité terrestre et spatiale, rappelant ses ambitions d'exploration 
spatiale. 
 
3. La Grande Tombola du Futur : 
   Les invités peuvent participer à une tombola spéciale où chaque billet est un engagement 
envers un acte écologique (plantation d’arbres, réduction de l’empreinte carbone, etc.). Le 
grand prix pourrait être une Tesla Model 3, ou un voyage pour visiter les installations 
SpaceX, reliant à la fois l’automobile et l’aérospatial dans la communication. 
 
4. Tesla Innovation Showroom" : 
   À l'intérieur du magasin, un parcours immersif serait proposé, présentant l'histoire de 
Tesla, ses innovations, mais aussi des prototypes ou idées futuristes, comme des capsules 
de voyage lunaires, des concepts de mobilité souterraine (Boring Company) ou encore des 
expositions sur les technologies de l’énergie durable. Ce showroom offrirait des expériences 
interactives et engageantes, avec des zones de réalité virtuelle où les visiteurs pourraient 
"explorer Mars" ou piloter virtuellement une Tesla sur un circuit futuriste.  
 



 

5. Eco-Festival" en parallèle : 
   Une partie de l'événement serait un mini-festival écoresponsable mettant en avant des 
startups locales qui innovent dans les technologies durables, des food trucks proposant une 
gastronomie bio, végétalienne et locale, et des ateliers d’upcycling ou de sensibilisation aux 
enjeux du climat. Chaque activité est conçue pour refléter les valeurs RSE de Tesla et 
engager la communauté locale. 
 
6. Elon Musk in Space – Immersive Art Installation" : 
   Un artiste local, soutenu par Tesla, pourrait créer une installation artistique immersive 
montrant Elon Musk voyageant à travers l’espace, avec des hologrammes, de la musique 
futuriste et des projections. L’idée est d’incarner son côté visionnaire et fou, en mélangeant 
réalité et science-fiction dans une expérience visuelle unique. 
 
7. Live Stream & Social Media Challenge" : 
   Pour garantir une couverture presse internationale, l’événement sera diffusé en direct sur 
les réseaux sociaux, avec des segments en direct incluant des interviews avec Elon Musk, 
des célébrités, des activistes environnementaux et des ingénieurs Tesla. Un défi viral 
pourrait être lancé pendant l'événement : Imagine Tomorrow, où les participants partagent 
leurs idées de solutions pour un futur durable, avec les meilleures propositions 
récompensées par Tesla. 
 
8. Objectif RSE : 
   En amont de l’événement, Tesla pourrait s’engager dans une opération "One Tesla, One 
Tree", où chaque voiture vendue à l'ouverture du magasin entraînera la plantation d’un arbre 
dans des zones menacées par la déforestation. L'événement pourrait également s'associer 
à des ONG locales pour sensibiliser les visiteurs aux causes écologiques et aux pratiques 
durables. 
 
Objectif de communication : 
   Cet événement devrait être suffisamment spectaculaire pour capter l’attention de la presse 
internationale et des influenceurs, en se positionnant non seulement comme une ouverture 
de magasin, mais comme une déclaration d’engagement visionnaire pour un futur durable, 
avec la touche de folie d’Elon Musk pour attirer une large couverture médiatique. 
 
En combinant une vision écologique, des technologies de pointe, une approche immersive 
et un spectacle mémorable, Tesla renforcerait son image de pionnier tout en mobilisant 
l'attention de la presse autour de son premier magasin physique. 
 
Plan de communication pour l’événement, qui pourrait être réalisé par des étudiants sur 
leurs réseaux sociaux : 
 
Plan de communication : "Tesla Tomorrow" sur les réseaux sociaux étudiants 
 
Objectifs : 
- Créer du **buzz** et de l’engagement autour de l’ouverture du premier magasin physique 
Tesla. 
- Toucher un **public jeune**Connecté et passionné par l’innovation, la technologie et 
l’environnement. 



 

- Faire en sorte que l'événement devienne **viral** en combinant des contenus visuels 
impressionnants, des défis interactifs, et un appel à l'engagement écologique. 

●  

 

 
 
 

 



 

 
 
Nous avons choisis cette image car elle représente notre espace green au sein de la 
concession, les caractéristiques étaient qu’il soit un espace d'accueil grand avec nos 
modeles les plus recent et ecologique dans un environnement eco responsable et durable, 
 



 

 
 
Cette image à pour but de montré le prestige des nouveau véhicule tesla à de nombreux 
journaliste et influenceur, le choix d un theme sombre et en effet une stratégie pour mettre le 
produit tesla ( blanc ) en valeur et pour qu il attire  bien toute l’attention 



 

 
 
Cette image représente l’intérieur de la concession avec les clients, le personnel et les 
véhicules. On peut apercevoir la tour Eiffel de la concession grâce à une grande baie vitrée. 
L’aspect assez spacieux et lumineux de la concession. 



 

 
 



 

 
 
 
 

 
 

Menu Prestigieux Bio 



 

 

Ce menu prestigieux et bio met en avant la richesse des produits locaux et de saison, tout 
en offrant une expérience culinaire raffinée. 

 
 
donne moi une idée pour créer un événement prestigieux pour l'ouverture du premier ma 
### **Nom de l'événement : "Tesla Tomorrow: Le Futur S'Invente Aujourd'hui"** 
 
Plan d’action:  
1. Avant l'événement (J-7 à J-1) : 
 
a) Teasing visuel et challenge engagé : 
- Story Instagram & TikTok : Teasing quotidien avec des visuels futuristes (pavillon en 6 
Matériaux recyclés, arrivée spectaculaire d’Elon Musk) et des messages autour de 
l’innovation verte. Les étudiants pourraient créer des stories ou des vidéos courtes avec des 
phrases du style : 
  - *"Imagine le futur de la mobilité… Tesla l’invente demain. Soyez prêts."* 
  - *"Plus qu’une voiture, une révolution durable."* 
   
- **Challenge écologique** : Lancer un défi TikTok et Instagram Réels intitulé **#Imagine 
Tomorrow**, invitant les followers à partager en vidéo leurs idées pour un futur durable. Les 
participants pourraient proposer des innovations écologiques ou montrer des gestes 
écoresponsables du quotidien. Les meilleures vidéos seraient partagées par Tesla et 
récompensées. 
 
b) Collaboration avec influenceurs étudiants : 
- Les étudiants pourraient solliciter des **micro-influenceurs** locaux ou étudiants engagés 
dans la tech ou le développement durable pour créer du contenu collaboratif. Exemples de 
posts : 
  - Des réels montrant la préparation de l'événement, des coulisses de l’installation, ou des 
présentations des innovations Tesla. 
 
 
2. Pendant l'événement : 
 
a) Live Instagram/TikTok : 
- Les étudiants présents à l’événement peuvent diffuser des **lives** en direct sur Instagram 
et TikTok. Ils capturent des moments forts comme : 
  - L'arrivée spectaculaire d’Elon Musk en Cyber Truck. 
  - Les installations interactives (VR, showroom Tesla). 
  - Le lancement à énergie verte. 
   
- Interviews en direct, Interviews rapides des invités ou des participants sur leurs 
impressions de l'événement, des intervenants de Tesla, ou des activistes écologiques. 
 
b) Hashtag viraux et partages instantanés : 



 

- Utiliser les hashtags #Tesla Tomorrow, #Drive The Future, et #Imagine Tomorrow pour 
centraliser les posts. 
- Encourager les visiteurs de l’événement à taguer Tesla et leurs amis sur leurs stories. 
   
c) Contenu interactif et immersif : 
 
- Lancer des sondages: Story Instagram : "Quelle innovation Tesla vous inspire le plus ?" ou 
"Pensez-vous que les véhicules électriques domineront d’ici 2030 ?" 
 
3. Après l'événement : 
 
a) Réactions à chaud & résumé de l'événement : 
- Vidéos de résumé de l'événement, compilant les meilleurs moments : arrivée de Musk, 
innovations exposées, réactions du public, etc. 
- Posts remerciements des étudiants à leurs followers pour avoir participé au suivi 
l'événement, tout en mettant l’accent sur la mission écologique de Tesla. 
 
b) Prolonger l’engagement : 
- Poursuivre le challenge #Imagine Tomorrow : encourager les followers à continuer de 
partager leurs idées pour un monde plus durable, avec la possibilité de voir leurs vidéos 
partagées par Tesla. 
 
Ce plan met à profit les forces des réseaux sociaux pour amplifier l'événement en touchant 
un public large et engagé, avec un fort impact viral. 
gasin physique Tesla dans le monde tout en adoptant un démarche R.S.E, mettre en avant 
la folie de Elon Musk, et qui aura pour objectif de faire parler la presse. 
  
Voici une idée d'événement prestigieux pour l'ouverture du premier magasin physique Tesla,  
alliant innovation, responsabilité sociale et environnementale (RSE), tout en reflétant l'image 
audacieuse d'Elon Musk : 
 
 



 

 
 

(jsp si on doit mettre ca) 1. Démographie : 

● Âge : Majoritairement entre 30 et 50 ans, bien qu'il y ait des acheteurs plus jeunes, 
particulièrement dans la tranche 25-35 ans. Ce sont souvent des personnes en 
milieu de carrière, avec des revenus stables et un fort intérêt pour la technologie. 

● Revenu : Revenu élevé ou supérieur à la moyenne. Les clients Tesla sont 
généralement dans des groupes de revenu supérieur, souvent capables de dépenser 
entre 40 000 € et plus pour une voiture, ce qui correspond à des professions dans le 
domaine des affaires, de la technologie, des sciences, ou de l'entrepreneuriat. 

● Éducation : Diplômés de l’enseignement supérieur, avec une forte proportion ayant 
un diplôme universitaire, souvent dans des domaines scientifiques ou techniques. 

● Localisation : Majoritairement dans les grandes villes ou les banlieues, souvent 
dans des zones urbaines développées ou dans des régions où l'accès aux 
infrastructures de recharge est disponible. 

2. Psychographie : 

● Intérêt pour la technologie : Les clients Tesla sont généralement passionnés par 
l'innovation, la technologie de pointe et l'avenir de la mobilité. Ce sont souvent des 
early adopters qui aiment avoir accès à des technologies disruptives avant le grand 
public. 

● Préoccupation environnementale : Un engagement pour l'écologie et la réduction 
de l'empreinte carbone est souvent un élément clé. Les clients Tesla partagent des 
valeurs autour du développement durable, des énergies renouvelables et d'un futur 
plus propre. 

● Esprit visionnaire : Souvent attirés par les idées révolutionnaires d’Elon Musk, 
beaucoup voient Tesla comme une entreprise qui défie les conventions, qu’il s’agisse 
de la mobilité électrique, des énergies renouvelables ou de la conquête spatiale. 



 

● Recherche de statut social : Acheter une Tesla est parfois perçu comme un 
symbole de succès professionnel et d’intelligence en matière d'investissements. 
C’est un achat qui reflète une capacité à investir dans des produits haut de gamme 
et innovants. 

3. Comportement d'achat : 

● Connaissances techniques : Les clients Tesla ont souvent une bonne 
compréhension des aspects techniques d'une voiture, de l’électrification et des 
technologies associées, comme les systèmes de conduite autonome. 

● Fidélité à la marque : Une grande partie des clients Tesla sont des acheteurs fidèles 
qui partagent la vision de l’entreprise. Ils sont souvent engagés dans des 
communautés d'utilisateurs, participent aux événements et soutiennent la mission de 
Tesla. 

● Utilisation des réseaux sociaux : Ils sont actifs sur les réseaux sociaux et 
consomment souvent du contenu numérique lié à la technologie, la mobilité 
électrique et l'innovation. Tesla bénéficie d'une communauté très active en ligne, où 
le bouche-à-oreille joue un rôle crucial. 

4. Motifs d’achat : 

● Performance et innovation : Tesla offre des véhicules qui combinent des 
performances élevées avec des fonctionnalités technologiques avancées (comme 
Autopilot), ce qui attire des conducteurs passionnés par les voitures performantes. 

● Consommation responsable : La transition vers un véhicule électrique, en 
particulier Tesla, s’aligne souvent avec la volonté de réduire leur impact écologique 
tout en utilisant des produits de haute qualité. 

● Expérience utilisateur : L’interface minimaliste, les mises à jour à distance (OTA), et 
les services connectés offerts par Tesla créent une expérience utilisateur unique que 
ses clients apprécient particulièrement. 

En résumé, le client type de Tesla est une personne aisée, bien éduquée, attirée par 
l'innovation technologique et écologique, et généralement active dans des centres urbains 
ou en périphérie. Ils apprécient l'image futuriste et avant-gardiste de Tesla, tout en 
partageant une préoccupation pour l'impact environnemental de leur mode de vie  

 

 

 



 

 

 

tesla lance une concession à Paris, élaborent un plan de communication incluant le 
calendrier des publications, les plateformes à cibler (Instagram, Twitter, LinkedIn, etc.), et les 
types de contenu (posts, stories, vidéos, podcasts) 

 

 

1. Objectifs de la communication 

● Créer un buzz autour du lancement de la concession Tesla à Paris. 
● Engager les influenceurs, les journalistes, et le grand public. 
● Mettre en avant les valeurs d'innovation, de luxe, et de durabilité de Tesla. 
● Générer des leads et des visites en magasin. 

2. Plateformes à cibler 

● Instagram : Idéal pour un contenu visuel attrayant (photos et vidéos), stories, reels, 
et collaborations avec des influenceurs. 



 

● Twitter : Pour des annonces rapides, des teasers, et des interactions avec le public. 
● LinkedIn : cibler un public professionnel et communiquer sur les aspects 

technologiques et durables de Tesla. 
● YouTube : Pour héberger des vidéos longues (reportages, interviews). 
● Facebook : Pour toucher un public large avec des événements et des publicités 

ciblées. 
● TikTok : Vidéos courtes et créatives pour attirer une audience plus jeune. 

3. Types de contenu 

● Posts : Photos et vidéos mettant en avant la nouvelle concession, les modèles Tesla 
et des témoignages clients. 

● Stories : Contenu en coulisse, teasers du showroom, interviews rapides, et quiz 
interactifs. 

● Vidéos : Présentation du showroom, interviews avec des ingénieurs Tesla, et démos 
de véhicules. 

● Podcasts : Discussions sur la mobilité durable, les innovations de Tesla, et les 
coulisses du lancement. 

● Influenceurs : Collaborer avec des influenceurs lifestyle, automobile, et tech pour 
couvrir l'événement. 

 

4. Calendrier des publications (8 semaines avant l'inauguration) 

Période Type de Contenu Plateformes Détails 

Semaine 1 : 
Pré-lancement 

Teaser vidéo + 
stories teaser 

Instagram, 
Twitter 

Brèves vidéos et stories sur 
la nouvelle concession à 
venir. Teaser avec une date 
mystérieuse. 

Semaine 2 Article LinkedIn : 
"Pourquoi Paris pour 
Tesla ?" 

LinkedIn Un article sur l'importance de 
Paris pour Tesla, incluant 
des aspects technologiques 
et durables. 

Semaine 3 Post visuel de la 
concession (photos 
en construction) 

Instagram, 
Facebook 

Images des coulisses, 
accompagnées de citations 
de responsables de Tesla. 



 

Semaine 4 Vidéo YouTube : 
Présentation des 
modèles Tesla 

YouTube, 
Instagram 
(short version) 

Vidéo qui présente les 
nouveaux modèles 
disponibles à la concession. 

Semaine 5 : 
Campagne 
d'influenceurs 

Reels avec des 
influenceurs 
présentant le 
showroom et testant 
les voitures 

Instagram, 
TikTok 

Collaborations avec des 
influenceurs pour tester les 
voitures Tesla avant 
l'ouverture officielle. 

Semaine 6 : 
Avant-première 

Stories live : Inviter 
la presse et les 
influenceurs à un 
pré-lancement 

Instagram, 
Twitter, 
Facebook 

Stories et vidéos en direct 
d'un événement privé pour 
influenceurs et journalistes. 
Photos de la soirée avec 
hashtags dédiés. 

Semaine 7 : 
Semaine 
d'ouverture 

Live event du jour 
d'ouverture + photos 
du showroom 

Instagram, 
Facebook, 
YouTube, 
Twitter 

Couverture en direct de 
l'événement d'inauguration, 
vidéos des démonstrations 
en showroom, interviews 
d'invités. 

Semaine 8 : 
Suivi 

Témoignages clients 
+ Stories : "Explorez 
notre nouveau 
showroom" 

Instagram, 
LinkedIn, 
YouTube 

Vidéos et témoignages de 
clients après l'inauguration, 
avec des appels à l'action 
pour venir visiter la 
concession. 

 

5. Stratégies complémentaires 

● Hashtags : Utilisation de hashtags comme #TeslaParis, #TeslaLaunch, 
#SustainableMobility. 

● Publicité ciblée : Lancer des campagnes de publicité payante sur Facebook, 
Instagram et LinkedIn pour toucher un public plus large. 

● Collaborations média : S’assurer d’une couverture médiatique via des partenariats 
avec des blogs et médias spécialisés (auto, tech, durabilité). 

 



 

1. Persona : Jean, l'Innovateur Urbain 

● Prénom : Jean 
● Description : Jean est un cadre supérieur dans une entreprise de technologie à 

Paris. Il est passionné par les dernières avancées technologiques et aime être à la 
pointe de l'innovation. 

● Données démographiques : Homme, 42 ans, réside dans le 16e arrondissement de 
Paris. 

● Besoins : Un véhicule électrique haut de gamme, capable de parcourir de longues 
distances avec une excellente autonomie. Il cherche également un design élégant. 

● Motivation : Impressionner son entourage et montrer son engagement envers des 
technologies durables. 

● Freins : La disponibilité des modèles haut de gamme et le temps d'attente pour la 
livraison. 

● Étapes du parcours client : Recherche en ligne → Visite de la concession → Essai 
sur route → Discussion sur les options de personnalisation → Achat. 

2. Persona : Clara, la Maman Écologique 

● Prénom : Clara 
● Description : Clara est une maman de deux enfants, très soucieuse de 

l'environnement et active dans des initiatives locales écologiques. 
● Données démographiques : Femme, 35 ans, habite à Boulogne-Billancourt. 
● Besoins : Un véhicule familial sécurisé avec un espace suffisant pour ses enfants, 

tout en restant respectueux de l'environnement. 
● Motivation : Réduire son empreinte carbone et offrir un environnement sûr pour sa 

famille. 
● Freins : Le coût élevé des modèles Tesla, même si elle est prête à investir dans 

l’écologique. 
● Étapes du parcours client : Prise de renseignements via ses réseaux écologiques 

→ Visite à la concession → Vérification des caractéristiques sécuritaires → Test 
d'une Tesla Model Y → Choix d'un plan de financement → Achat. 

3. Persona : Damien, l'Entrepreneur Dynamique 

● Prénom : Damien 
● Description : Propriétaire d'une start-up en forte croissance, Damien se déplace 

fréquemment dans Paris et les grandes métropoles. Il a besoin d'un véhicule à la fois 
performant et moderne. 

● Données démographiques : Homme, 29 ans, habite dans le quartier du Marais. 
● Besoins : Un véhicule électrique rapide et agile pour ses déplacements 

professionnels quotidiens et des voyages d’affaires. 
● Motivation : Confort, rapidité et image de modernité. 
● Freins : Le coût initial de la voiture, bien que compensé par les bénéfices fiscaux et 

professionnels. 
● Étapes du parcours client : Recherche rapide sur internet → Comparaison avec 

d'autres marques → Visite de la concession pour valider la décision → Achat rapide 
avec assistance pour la gestion du financement. 



 

affiche tesla  
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